“L’Europa firma i prodotti dei suoi territori”:

Milano 14 Giugno 2023 - Continua la campagna triennale di comunicazione e promozione della
frutta e della verdura DOP e IGP “L’Europa firma i prodotti dei suoi territori”, per tutto il mese di

giugno le attivita si concentrano sulla Ciliegia di Vignola IGP.

La Ciliegia di Vignola IGP ¢ la protagonista di questo mese con il suo inimitabile sapore dolce, la
polpa croccante, la consistenza inconfondibile e per la sua forma a cuore. L’alta qualita della
Ciliegia di Vignola & legata a tre fattori indispensabili: il territorio che va dal fiume Reno alla valle
del Panaro, caratterizzata da terreni freschi e permeabili; il clima fresco e le conoscenze degli

agricoltori che da generazioni coltivano con passione e impegno questo frutto delizioso.

La campagna_“L’Europa firma i prodotti dei suoi territori” prosegue le sue attivita concentrandosi
su due aspetti: da un lato aumentare la conoscenza del significato e del valore dei marchi di qualita
europei nei tre paesi target, dall’altro valorizzare in base alla loro stagionalita frutta e verdura

DOP e IGP.

Per rafforzare il messaggio della campagna e ampliare il pubblico verso la fascia piu giovane da
quest’anno la frutta e verdura DOP e IGP vengono raccontate da I love italian food con contenuti
nuovi, sviluppati a partire da alcune ricette di cocktail che coinvolgono bartender e locali

affermati.

Questa volta tocca a Andrea Lazzaretti che, dopo varie esperienze in Italia e all’estero, nel 2015
apre a Carpi il Cottonclub, uno dei primi speakeasy in italia entrando poco dopo nella lista dei

migliori cocktail bar d’Italia.

La ricetta che ci propone parte dal concetto “zero spreco e sostenibilita” e con la ciliegia di

Vignola IGP vuole creare un aperitivo in stile americano.
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si apre la stagione della Ciliegia di Vignola IGP
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COCKTAIL DI CILIEGIA DI VIGNOLA IGP
Ingredienti:

ciliegie di Vignola IGP 1 kg
vermouth ai noccioli 45 ml

bitter alla ciliegia 45 ml

gocce di aceto balsamico

top di soda di piccioli

Procedimento:

Denocciolate le ciliegie e mettete i noccioli in infusione con il Vermouth sottovuoto per una
notte.

Mettete la parte dolce e fruttata della polpa di ciliegia di Vignola IGP sottovuoto insieme al bitter
e in infusione con il roner a 60 gradi per 2 ore. Create un’infusione a freddo con i piccioli e
lasciateli riposare una notte in frigo. Usate un gasatore per creare una soda di piccioli di ciliegia
di Vignola IGP. Versate la soda di piccioli, I'infuso di noccioli e il bitter alla ciliegia. Unite le gocce

di aceto balsamico nel bicchiere Tumbler con il ghiaccio gia dentro.

Ma non é finita qui! Dal 1° giugno fino alla fine del mese, in corrispondenza del periodo di
stagionalita della Ciliegia di Vignola IGP, e in circolazione una campagna di advertising outdoor
con la personalizzazione di un tram e un filobus, che sta percorrendo le strade di Milano, dal centro

fino alle zone periferiche, con la creativita della ciliegia di Vignola IGP.
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Ciliegia di Vignola LG.P.

Sito web: https://it.pdopgi.eu/

Per maggiori informazioni:
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ufficiostampa@sopexa.com
02 86 37 444

La campagna é finanziata dall’Unione Europea e per la parte italiana dai Consorzi della Pera
dell’Emilia-Romagna IGP (capo fila del progetto), dell’Asparago Verde di Altedo IGP, della Ciliegia
di Vignola IGP, della Pesca e la Nettarina di Romagna IGP, dell’Insalata di Lusia IGP, del Radicchio
Rosso di Treviso IGP e Variegato di Castelfranco IGP e del Radicchio di Chioggia IGP. Per altre
curiosita sui prodotti e sui territori d’origine potete andare sul nostro sito https://it.pdopgi.eu/ o
su quello degli enti promotori della campagna.

11 contenuto di questa campagna promozionale rappresenta soltanto le opinioni dell’autore ed & di sua esclusiva responsabilita. La
Commissione europea e I’Agenzia esecutiva europea per la ricerca (REA) non accettano alcuna responsabilita riguardo al possibile uso

delle informazioni che include.
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